________________________  Comunicación y Medios  _________________________


Presentación

Las transformaciones sociales a nivel global y el surgimiento de nuevos campos científicos y tecnológicos, han obligado a las Instituciones de Educación Superior a revalorar sus funciones como formadoras de recursos humanos y promotoras de la producción de conocimientos útiles a la sociedad. En este contexto la Universidad Autónoma de Nayarit planteó la necesidad de impulsar una política educativa orientada a fortalecer la calidad de la educación y responder a las actuales demandas de desarrollo regional. 

Con base en lo anterior se establecieron lineamientos que permitieran la generación de nuevos programas académicos en el nivel licenciatura, como una alternativa para atender la creciente demanda en este nivel educativo.  Por ello en agosto de 2003 se pusieron en marcha seis nuevas carreras, una de ellas es la licenciatura en Comunicación y Medios. Este programa académico tiene como propósito contribuir al mejoramiento de los procesos y sistemas de información y comunicación de la sociedad. Parte de la premisa de que los procesos comunicativos inciden de manera significativa en la conformación de sociedades  organizadas y mejor articuladas.

Como parte de la nueva oferta educativa, este programa surge en el marco de la transformación del modelo educativo planteado en la Reforma Universitaria; de tal forma que el proyecto curricular obedece a los lineamientos establecidos en el Documento Rector de la Reforma.

El documento que ahora se presenta constituye un proyecto a seguir para la formación de profesionales de la comunicación comprometidos con la problemática regional y nacional, y a la vez es una propuesta que debe ser revalorada constantemente a la luz de los cambios que vive nuestra sociedad.
1. Fundamentación general

1.1 Área del conocimiento
La comunicación es un fenómeno esencial para la actividad social, y cada día incide más en el desarrollo de los individuos, las organizaciones y las sociedades. Aunque la práctica comunicativa se remonta a muchos siglos atrás, su importancia aumentó desde el siglo pasado cuando las tecnologías de producción, reproducción y difusión de mensajes comenzaron a desarrollarse inconteniblemente
. Estas tecnologías juegan un papel preponderante en la actualidad, ya que han modificado la forma como interactuamos, conocemos, aprendemos, pensamos, nos divertimos, y en general, la manera en que vivimos. 


De manera particular, se considera que los medios de comunicación constituyen actualmente la principal fuente de influencia sobre las relaciones sociales, el factor más dinámico en la conformación de la cultura política, el instrumento más sobresaliente en la instrucción o confusión de nuestras poblaciones.


A partir de ello, la comunicación se plantea como un objeto de estudio y de investigación que demanda una mayor reflexión, por ello se ha convertido en una carrera universitaria con alta demanda y ha derivado en una variedad de actividades profesionales especializadas. 


A pesar de la diversidad de opciones académicas, existen áreas de la comunicación que no se han atendido de manera adecuada: hacen falta profesionales que produzcan de manera efectiva mensajes de carácter pedagógico, científico, institucional y organizacional. Asimismo son insuficientes los profesionistas que ponen a  la comunicación de cara a la promoción del desarrollo social y comunitario. 


Para la Universidad Autónoma de Nayarit, ofrecer un programa en el área de la comunicación es parte del compromiso que tiene como institución pública y social, de contribuir al desarrollo y progreso de nuestro estado y nuestro país.  Sabemos que a nivel regional necesitamos apoyar el trabajo realizado por los medios de información, y a un nivel más amplio, requerimos atender la situación que ha generado la globalización y las tecnologías de la información y la comunicación; el siglo XXI ofrecerá recursos sin precedentes en cuanto a la circulación y almacenamiento de información.


Para este siglo requerimos profesionistas con competencias suficientes que les permitan sumergirse en las corrientes de la información sin perder el rumbo en la creación de proyectos comunicativos para el beneficio individual y colectivo. Mejorar los procesos comunicativos e informativos propicia sociedades más articuladas y abiertas, lo cual contribuye a generar economías más dinámicas y lograr el desarrollo sustentable.  Esto nos obliga antes que nada, a rescatar la comunicación como un proceso humano y social más que un proceso tecnológico. 

El propósito de la Universidad Autónoma de Nayarit es aportar a la sociedad profesionales competitivos, analíticos y propositivos en el área de la comunicación, con capacidad para mantenerse actualizados, asegurase su futuro profesional e introducirse adecuadamente en el futuro inmediato de nuestro país.

1.2 Problemática social de referencia
El estado de Nayarit está localizado en la parte central de la costa del Pacífico Mexicano. Limita al norte con los estados de Durango y Sinaloa; al este con Jalisco, Zacatecas y Durango, al sur con Jalisco y el Océano Pacífico y al oeste con el Océano Pacífico y Sinaloa. Cuenta con una extensión aproximada de 27 mil 865 Km2 y representa el 1.4% del territorio nacional.


De acuerdo al XII Censo Nacional de Población y Vivienda, el Estado contaba en el año 2000 con 929 mil 185 habitantes, de los cuales el 33% se concentraba en el municipio de Tepic.


En cuanto a la actividad económica, las actividades de servicios son las que reflejan una mayor importancia. Según el XII Censo, el sector terceario concentró la mayor parte al abarcar el 52.8% de la población. En comparación, el sector primario alcanzó el 27% y el secundario sólo llegó al 17.6%.


Si se toma en consideración la participación de los sectores y ramas de actividad en el Producto Interno Bruto del estado para el año de 1999, se observa que son los servicios comunales, sociales y personales los que tienen la mayor presencia (24%) siguiendo en orden descendente las actividades agropecuaria, silvícola y pesquera (18.6%); los servicios de comercio, restaurantes y hoteles (16.8%); los servicios financieros, de seguros y actividades inmobiliarias y de alquiler (16.7%); la industria de la transformación (9.9%) y, finalmente, la industria de la construcción (4.3%)
.


En este entono la actividad informativa y de difusión ha sido dinámica. En el estado existen actualmente 14 periódicos y 2 revistas; el contenido informativo preponderante en estos medios hace referencia a la vida política en el estado, la cual se difunde básicamente a través de notas informativas y entrevistas a personas que ocupan cargos directivos en instituciones públicas, privadas y sociales.


En materia de radiodifusión Nayarit cuenta con 22 emisoras de radio  en FM y AM. Del total, sólo dos emisoras tiene un compromiso cultural. A su vez el estado cuenta con tres estaciones de televisión, dos de las cuales se crearon en el 2001 (RTN Canal 11 y TV Azteca).


Por otra parte, el desarrollo de las tecnologías ha permitido la creación de medios de difusión en Internet. En este sentido se cuentan con diez portales de origen nayarita, de los cuales siete son de carácter noticioso, de hecho, cinco corresponden a la versión en línea de periódicos de la localidad. Asimismo existen dos emisoras de radio en Internet de producción local, una de ellas corresponde a una radio indígena.


Cabe hacer una referencia especial a los espacios de difusión generados por la propia Universidad Autónoma de Nayarit, ya que cuenta con  gacetas informativas, horas semanales de emisión en radio (tradicional y por Internet) y una barra semanal de televisión. En dichos espacios no sólo se difunden las actividades derivadas de la institución sino que propicia el análisis de sucesos sociales de interés general. 

Los espacios de difusión tanto en medios tradicionales como en Internet han manifestado un incremento en los últimos años, derivados del propio crecimiento de la entidad; sin embargo cabe reconocer algunas insuficiencias, particularmente las siguientes:
· Hay una carencia de espacios de análisis y crítica en la información que se difunde a la sociedad.

· El manejo informativo de los acontecimientos es deficiente ya que predomina la nota informativa. 

· La comunicación social se basa en los medios tradicionales (TV, radio e impresos), mientras que existe un incipiente desarrollo de Internet como medio informativo y comunicativo.

· La labor informativa se ha desarrollado fundamentalmente a través del trabajo empírico por parte de periodistas e informadores.

· Los sistemas de comunicación social existentes carecen de ética y profesionalismo.

· Prevalecen los mensajes de tipo comercial y hay una escasa difusión de contenidos científicos, educativos, etc.

Estos aspectos constituyen los referentes a atender para mejorar los procesos de comunicación que se desarrollan en la entidad.

1.3 Estado del arte de la disciplina
La constitución de la comunicación como campo académico es reciente en comparación con otras disciplinas científicas del área social y humanista. No obstante, en este corto trayecto la manera de abordar el estudio e investigación de la comunicación ha tomado diversos enfoques, los cuales se han visto reflejados de una u otra manera en los modelos y orientaciones de la enseñanza de la comunicación en las universidades mexicanas.


De esta manera un primer modelo, promovido por la CIESPAL,  orientó a la comunicación hacia el análisis de los medios a través de métodos procedentes sobre todo de la sociología cuantitativa. Más tarde apareció una tendencia humanista el cual coexistía con un enfoque pragmático. Posteriormente surgió el análisis social que se basaba en el análisis marxista de la realidad y en la teoría de la dependencia. Para la década de los noventa del siglo pasado se consolidó una orientación cultural, de tal forma que los estudios culturales se convirtieron en la forma preferida de indagación, los cuales si bien no modificaron los modelos funcionalistas, incorporaron un modo de comprender y hacer teoría e investigación en comunicación. Finalmente se puede reconocer una orientación que deriva de la sociedad de la información, del conocimiento y de la manera en que las nuevas tecnologías han impactado a la sociedad.


La variedad de enfoques que han coexistido en torno a la comunicación han surgido a partir de los cambios que la propia sociedad genera, así como del desarrollo de las tecnologías de la información. Cabe señalar que en la actualidad la comunicación está en una etapa de tránsito: de la era de la comunicación de masas a la nueva rea de la información multimedia y en red.


Esta trayectoria ha originado que en la actualidad la comunicación presente rasgos y problemáticas específicas:

· Falta de legitimación epistémico de la ciencia de la comunicación.

· Falta de legitimación a partir de la investigación y la profesionalización, así como por la carencia de posgrados en la disciplina.

· La comunicación se ha institucionalizado y legitimado a partir del crecimiento de la oferta de  programas educativos y la masiva demanda estudiantil.

· Los perfiles profesionales de los académicos son heterogéneos y no se ha aprovechado la interdisciplinariedad.

· Existe una desarticulación entre teoría y práctica en la formación de los profesionistas.

· Se conoce el número de alumnos inscritos y egresados de las licenciaturas pero no sus funciones profesionales y sociales.

· La influencia del campo académico de la comunicación en la vida social es prácticamente nula. De igual forma, es escasa la presencia de investigadores en la toma de decisiones sobre las áreas propias de la comunicación, ni en la planeación de políticas públicas.

Ante ello, se han identificado algunos retos a través de los cuales se tratan de establecer tendencias actuales y futuras en el estudio y generación de conocimiento en el área de la comunicación:

· Reconocer el cambio de la sociedad de masas a la sociedad de la información, como contexto para interpretar las nuevas formas de la comunicación.

· Considera el análisis de las nuevas tecnologías de información, así los efectos de las transformaciones tecnológicas sobre los medios convencionales.

· El estudio de la comunicación en la dimensión masiva, cambia para dar apertura a los procesos de comunicación grupal e individualizada, a las nuevas formas de recepción y a la segmentación de las audiencias.

· Incorpora la visión prospectiva a la revisión teórica.

· Interpretar desde la comunicación fenómenos sociales como el ocio, la salud, el bienestar social y la educación; así como la pobreza, el subdesarrollo, los desequilibrios internacionales y los riesgos del medio ambiente.

· Interpretan los procesos comunicativos y la introducción de tecnologías en las sociedades, en términos comparativos a fin de ubicar los desequilibrios derivados de los diferentes niveles de desarrollo de las sociedades.

En materia educativa las respuestas apuntan hacia las siguientes direcciones:

· La actualización de los contenidos de los planes de estudio a partir de diagnósticos que permitan una adecuada redefinición de los perfiles profesionales y de ingreso.

· Conversión de las escuelas en espacios de exploración, descubrimiento e invención.

· La aceptación del principio de la educación a  lo largo de toda la vida.

· La necesidad de aprender a aprender debe predominar sobre la práctica del saber hacer.

· El diseño de estructuras curriculares flexibles.

· Incrementar los espacios de formación optativa de los alumnos.

· Reestructuración de las orientaciones clásicas (periodismo, publicidad, etc.) por nuevas formas que den cabida a una formación para aplicaciones todavía inciertas.

Estos aspectos orientan la labor de los comunicólogos y a su vez definen la responsabilidad intelectual y moral de quienes estudian, investigan y teorizan a la comunicación.

1.4 Análisis del campo ocupacional y mercado de trabajo
El campo ocupacional y el mercado de trabajo para lo egresados de la licenciatura en Comunicación y Medios en Nayarit, ha tenido un considerable crecimiento en los últimos años. Nuevos medios impresos, así como radiofónicos y televisivos, son vistos con mayor normalidad cada día. Algunos de estos aprovechan nuevas herramientas como el Internet para realizar proyectos, que con las tecnologías tradicionales no pudieran llevarse a cabo por diversos factores, principalmente el económico. De igual manera, la publicidad y la propaganda, se han convertido en parte esencial del desarrollo comercial, político e ideológico en el estado; por tal motivo, diversos despachos de comunicación que ofrecen servicios integrales especializados, que van desde la creación de conceptos, hasta la realización de sofisticados productos audiovisuales, han abierto sus puertas y poco a poco van incrementando la cartera de clientes que están convencidos de la importancia que implica la profesionalización en los servicios de comunicación. Por otro lado, la comunicación social, se ha vuelto un área indispensable, principalmente en instituciones de carácter gubernamental, las cuales emplean cada vez con mayor incidencia, a gente con formación académica especializada.

2. Modelo del proceso educativo

2.1  Modelo de aprendizaje

Es fundamental que en este Programa Académico se defina al aprendizaje como un proceso de modificación permanente de estructuras mentales (integradas por esquemas) cuya significatividad es asignada por los sujetos que se ponen en contacto no sólo en una relación pedagógica sino en la relación sujeto-sujeto, a partir de sus referentes previos; como un proceso de equilibrio-desequilibrio-equilibrio, donde el conflicto socio-cognitivo-constructivo es un elemento clave y para ello los sujetos participan con su interacción comprometida e impregnada de libertad consciente.

Con base en lo anterior, se requiere que el modelo de aprendizaje esté caracterizado por los siguientes elementos:

· Concebir al estudiante como parte del área de Ciencias Sociales y Humanidades y como un sujeto activo en la construcción de la realidad como conocimiento; una realidad que no “deja” fuera del aula, sino a la que el aula o cualquier espacio de acción educativa se integra, y que se constituye además –la realidad-, en el gran “referente previo” al que  va a ir incorporando, en un “dándose”
, las experiencias de aprendizaje escolarizadas y no escolarizadas.

· El estudiante necesita reconocerse primero a sí mismo en sus dimensiones social, afectiva, cultural e institucional; en este caso, saberse e identificarse como estudiante universitario de la licenciatura en comunicación y medios, con sus implicaciones de compromiso, responsabilidad y exigencia hacia el trabajo docente.

· Los referentes previos (saberes declarativos, procedimentales, técnicos y axiológicos transformados en categorías de análisis) que hasta el momento ha construido.

· La aceptación de retos que impliquen el planteamiento de desequilibrios (conflictos socio-cognitivo-constructivos) a través del uso de dos tipos de preguntas: con relación a fundamentos (priorizan la información) y con relación a soluciones (favorecen el planteamiento de preguntas de investigación, hipótesis y/o supuestos teóricos, así como la creatividad e innovación).

· En este sentido, priorizar la formulación de preguntas como dispositivos de aprendizaje, antes que intentar la búsqueda de respuestas a preguntas pre-concebidas y por tanto, descontextualizadas.

· La necesidad de entrar en diálogo con el otro como vía de aprendizaje y adaptación a distintas realidades y contextos. Sistematizar lógicas de construcción de conocimiento que evidencien los procesos mediante los cuales el estudiante ante sí, con los demás estudiantes en interacción con el profesor y como constructor de la realidad, incorpora o “equilibra” con sus referentes previos (categorizados ya como dispositivos de aprendizaje). 

· Derivar esta relación con el “otro” en la necesidad permanente del “diálogo interdisciplinar” (aprendizaje transversal) favorecido en principio por la pertenencia a una área específica de conocimiento, pero que puede ampliar sus horizontes a otras ya establecidas, y a otras más por construir (transdisciplinariedad).

· Búsqueda, selección y procesamiento de información; su análisis, reflexión, cuestionamiento y actitud propositiva, donde la participación constante es prioritaria. 

· La conformación de esquemas modificados para alcanzar el equilibrio.

· La transferencia de lo aprendido a otros campos de conocimiento (aprendizajes transversales).

· La transferencia de lo aprendido a los distintos planos y niveles de la realidad en su contexto (aprendizajes integradores, inter y transdisciplinares).

2.2 Modelo de docencia 

Relacionado con el apartado anterior, el logro de los propósitos mencionados implica necesariamente la modificación de un modelo de docencia sustentado en el constructivismo y la corriente pedagógica crítica, y por lo tanto, centrado en el paradigma del aprendizaje.

Es prioritario que este modelo de docencia esté definido por los siguientes rasgos:

· Planear el trabajo docente por academias de líneas de formación que den seguimiento a los procesos de problematización establecidos previamente, que van integrando contenidos de las unidades de aprendizaje relacionadas, y los van modificando conforme las exigencias de la realidad socio cultural y los resultados de evaluación de cada periodo.

· Cada proceso de problematización, bien sea referente al análisis teórico o a la práctica, debe privilegiar el objetivo de formar investigadores desde una perspectiva crítica; es decir, superando el dominio de enfoques y técnicas que se vinculan a conocimientos teóricos.

· Considerar la información socioeconómica y de la trayectoria académica de cada estudiante. Diagnosticar los referentes previos de los estudiantes empleando técnicas como la reflexión grupal, la entrevista y técnicas de mapeamiento categorial para el análisis del discurso.
· Derivado de los dos puntos anteriores, “incorporar la realidad social como dispositivo de construcción de conocimiento y uso crítico de la teoría”
.

· Realizar el encuadre institucional a fin de establecer convenios grupales sobre requisitos básicos como la asistencia, puntualidad, número de sesiones, los criterios para la acreditación y la calificación, entre otros.

· El encuadre grupal también debe tener como propósito, convenir las finalidades y alcances de cada Unidad de Aprendizaje para la construcción del perfil profesional y de la necesidad de una participación comprometida; implica el análisis del programa de estudios de cada espacio curricular.

· Organizar el trabajo grupal a partir de la integración de equipos de trabajo y utilización de recursos didácticos como los páneles, foros de discusión, mesas redondas y seguimiento grupal al diseño de productos de aprendizaje
· Trabajo áulico con grupos pequeños, no mayores a 30 personas.
· Hacer partícipe al estudiante, vinculando interés y expectativas por la profesión, con sus intereses particulares y colectivos (como parte de una familia, grupo de amigos, de trabajo, de la universidad, del aula, de la sociedad).
· El docente observa e incentiva la dinámica grupal, proporciona material, plantea andamiajes y orientar sobre estrategias diversas para elaborar los productos de aprendizaje. Deberá privilegiarse la vinculación con el acontecer social del entorno local, nacional e internacional para vincular el análisis y reflexión sobre éste en la realización de mapas conceptuales y mentales, redes conceptuales, resúmenes, síntesis, cuadros comparativos, cuadros sinópticos, etc.

· Presentación de informes verbales y escritos al grupo para su análisis, discusión y posible modificación.

· Evaluación implícita permanente a partir de la reflexión grupal (estudiantes y docente) sobre criterios claros y pertinentes. 

· Incorporación paulatina y de acuerdo a procesos de capacitación, de las nuevas tecnologías de la información y comunicación, como apoyo a la docencia y generación de capacidades y habilidades específicas en el estudiante.

3. Propuesta curricular

3.1 Propósito de la formación profesional: misión y visión

La Universidad Autónoma de Nayarit se ha fijado como meta “avanzar en el conocimiento y el aprendizaje a través de la investigación y la enseñanza, en un ambiente innovador, interdisciplinario y de proyección institucional hacia el exterior, para integrar a la comunidad académica con su medio social, formar individuos que contribuyan a la solución de los problemas más apremiantes y propicien el desarrollo de su entorno, con un alto nivel de competitividad, compromiso social y una visión global, crítica y plural.”


La visión que tiene la Universidad para el Siglo XXI es la de una institución de educación superior de calidad, con liderazgo académico, opción válida para las aspiraciones sociales de los jóvenes nayaritas, que busca permanentemente formar individuos con una perspectiva de desarrollo humano integral, que tiene como eje articulador de sus funciones a la investigación para la generación de conocimiento como factor de cambio social, que se identifica y vincula con su entorno social, coadyuvando al desarrollo regional, que dispone de una normatividad congruente con sus funciones, efectúa un manejo racional y transparente de sus recursos materiales y financieros y que sus recursos humanos cuentan con un alto grado de profesionalismo y compromiso con la misión institucional.

En concordancia con estos planteamientos, el programa de la licenciatura en comunicación y Medios retoma el compromiso social y los valores institucionales para definir su propio cometido.

Misión

La licenciatura en Comunicación y Medios, como parte de la oferta educativa de la Universidad Autónoma de Nayarit, tiene como misión el formar profesionales con alto nivel competitivo en el manejo adecuado de los procesos comunicativos. Para ello se le proporciona una sólida formación teórica, metodológica y técnica caracterizada por su compromiso con los principios institucionales, así como con el desarrollo social, la cultura y la ética en la práctica de la comunicación. 

Visión

La visión del programa es la de constituirse en una comunidad académica reconocida a nivel regional por su calidad académica y por sus productos de investigación y difusión, los cuales atiendan de manera innovadora las necesidades locales de comunicación social sin perder de vista la perspectiva global.
3.2 Objetivos generales del Plan de Estudios

El propósito de la licenciatura en Comunicación y Medios de la UAN, es formar profesionales con capacidad para comprender, analizar, investigar y evaluar los procesos comunicativos, tomando como referencia el contexto en el que se desarrollan; así como de crear proyectos de comunicación y producir mensajes empleando adecuadamente las técnicas y medios, para responder de manera creativa y responsable a las necesidades sociales de comunicación.  


De manera específica, el plan atiende la formación de comunicólogos priorizando en las siguientes áreas:

· La investigación, como un ejercicio continuo que articula la formación profesional-disciplinar con la realidad en que se desenvuelven los diversos actores del proceso educativo. De esta manera se pretende una educación integral que permita la transformación de la realidad  comunicativa en el estado y la región.

· La cultura, ya que la comunicación se concibe como parte de los procesos culturales en que se desarrollan los estudiantes y el resto de la sociedad en su vida cotidiana. Esto implica ubicar a la comunicación en entornos espaciales e históricos donde confluyen los diversos actores sociales.

· Las tecnologías de la información y la comunicación, como recursos comunicativos que inciden, cada día más, en la dinámica de las sociedades actuales.

3.3 Perfil de ingreso

Para poder cursar de manera adecuada la licenciatura en Comunicación de la UAN es necesario que el aspirante cubra los siguientes requisitos mínimos:

· Haber concluido el bachillerato en Ciencias Sociales

· Aprobar el examen de admisión

Asimismo, por las características propias de la carrera el alumno de cumplir los siguientes requisitos adicionales:

· Alto sentido de responsabilidad y honestidad

· Habilidad para la comunicación oral y escrita

· Habilidad para el trabajo en equipo

· Espíritu creativo y emprendedor

· Actitud crítica

3.4 Construcción del Perfil Profesional

El egresado de la licenciatura en Comunicación y Medios de la UAN es un profesional que reconoce su papel como mediador en los procesos comunicativos. Posee amplios conocimientos teóricos, metodológicos y técnicos sobre el proceso de la comunicación en sus diferentes niveles. Conoce el manejo de los medios de información y comunicación, así como el papel que desarrollan en la sociedad. Tiene un acervo de conocimientos sobre el contexto económico, político, histórico, científico y tecnológico, y su influencia en el desarrollo de los medios de comunicación en México. Reconoce los patrones sociales y tendencias ideológicas que guían la labor comunicativa. Comprende los parámetros normativos y éticos que deben gobernar la comunicación social. 

Goza de un nivel por encima del promedio en el manejo apropiado del lenguaje, la gramática y la  redacción. Es hábil en la comunicación oral y visual; en el manejo de las técnicas periodísticas; en la utilización de los medios masivos tradicionales, así como de nuevas tecnologías de comunicación. Usa eficientemente la computadora e Internet como recursos comunicativos. Produce con creatividad y eficiencia mensajes, utilizando adecuadamente el lenguaje de cada medio. Tiene la capacidad de analizar, investigar, explicar y evalúa los procesos comunicativos de acuerdo a las circunstancias sociales, económicas y políticas  en que se producen. Maneja la administración y operación de medios de comunicación. 

Por otra parte, se reconoce su disposición para el trabajo colaborativo, la autogestión y actualización profesional. Posee un espíritu de investigación y cuestionamiento de su realidad. Tiene una actitud creativa, innovadora y emprendedora. 

3.5 Características de la formación profesional y sus ámbitos de impacto

El objetivo general del programa se centra en la formación de profesionales de alto nivel competitivo en el uso de los procesos comunicativos. Para ello se le proporciona una sólida formación teórica, metodológica y técnica caracterizada por su compromiso con la sociedad, la cultura y la ética en la práctica de la comunicación.

Los objetivos específicos de la licenciatura son formar profesionales que

· Sean capaces de interpretar, analizar e investigar los procesos comunicativos en el marco social y cultural en el que se generan.

· Comprendan y utilicen los medios tradicionales y las nuevas tecnologías de la información y la comunicación para responder con capacidad, creatividad y ética a las necesidades sociales de comunicación.

· Tengan capacidad para mantenerse actualizados, asegurase su futuro profesional e introducirse adecuadamente en el futuro inmediato de nuestro país.

A partir de esta perspectiva se considera que los ámbitos en que puede impactar el egresado de esta licenciatura son vastos, ya que puede incorporarse no sólo en el área de los medios (el más conocido) sino también en diversos espacios de comunicación, lo cual permite tener un abanico de oportunidades:

· Medios de comunicación (prensa, radio, televisión e Internet)

· Áreas de comunicación del sector público

· Áreas de comunicación en empresas

· Organizaciones e instituciones sociales (asesoría, capacitación, comunicación interna y difusión)

· Instituciones educativas públicas o privadas (comunicación al servicio de los procesos educativos)

· Empresas de producción independientes.

· Empresas de propia creación.

3.6 Sistema de atención tutorial

Para contribuir al proceso de organización de este apartado y de acuerdo con los lineamientos institucionales de la administración central donde se delega a las áreas el establecimiento de políticas propias, pertinentes a los programas de las mismas, para la atención tutorial de estudiantes y la formación de profesores en esta rubro,  se señalan algunos aspectos que se consideran fundamentales para este Programa Académico:

· Informar clara y oportunamente a los estudiantes sobre los docentes del Programa y del Área que han sido preparados y ofrecen atención tutorial.

· Para el caso de los estudiantes de los primeros periodos de estudio en el área, los tutores serán asignados de acuerdo a la capacidad docente y con objetivos centrados en la información sobre el modelo educativo, las posibilidades de formación y la identidad de área del conocimiento. 

· Para los estudiantes del área profesionalizante, éstos eligen libremente a su tutor. La empatía y la capacidad de los docentes constituyen los criterios orientadores en dicha elección. Los objetivos centrales de trabajo se orientan ahora a prevenir el ausentismo, rezago, deserción y la reprobación, así como a garantizar eficiencia en la titulación y orientar adecuadamente al estudiante sobre sus trayectorias de formación, selección del área optativa, selección de salidas terminales y construcción del perfil profesional.

· Es imprescindible que la tutoría evite la simulación, para centrar su atención en la orientación profesional y personal, que privilegie el análisis y búsqueda de soluciones a las problemáticas descritas. 

· Adoptar como estrategia inicial de la tutoría en el área, la participación de estudiantes de periodos avanzados de los diferentes programas educativos, en tareas que puedan incluso formar parte de su propia formación profesional (prácticas profesionales o servicio social pueden ser espacios para ello, de acuerdo a programas específicos de intervención).

· Además de estas líneas generales, para nuestro programa, será prioritario impulsar a través de las tutorías, la conscientización en el estudiante sobre la importancia de desarrollar y/o mejorar hábitos de estudios encaminados a la lectura crítica de su quehacer, de los textos obligatorios y complementarios, así como de la realidad misma.

3.7 Asesorías académicas

Para una adecuada implementación del modelo de docencia, se requiere de un Sistema de Asesoría Académica claro y funcional que considere los siguientes aspectos:

· La Asesoría Académica es una actividad directamente vinculada al trabajo docente, cuya frecuencia de atención y dedicación, varía dependiendo del tipo de unidad de aprendizaje, siendo los talleres los que requieren mayor dedicación a esta actividad, y los cursos, el menor.

· Los tiempos para que los docentes brinden asesoría a estudiantes de esta Licenciatura serán de lunes a viernes, en horarios que podrán programarse desde las 07:00 am hasta las 09:00 pm.

· Es necesario que el estudiante acuerde previamente con el docente la asesoría que requiere, así como el día y hora más adecuado para ello.

· Los espacios para la realización de la asesoría se realizarán preferentemente en las instalaciones del Centro de Ciencias Sociales y Humanidades o bien, en áreas comunes del campus universitario.

· Cada docente deberá programar dentro de su carga horaria para cada periodo por lo menos 3 horas-semana-mes para asesorías.

3.8  Orientación de las prácticas profesionales

Como parte de las propuestas de innovación en la formación profesional, la Universidad planteó la incorporación de las prácticas profesionales a los proyectos curriculares de cada programa académico.

De acuerdo con la propuesta del nuevo modelo educativo, “las prácticas profesionales constituyen un conjunto de  actividades y quehaceres específicos relacionados con la profesión, cuyo propósito es fortalecer el proceso formativo del estudiante, ya que se les proporciona la oportunidad de desplegar los conocimientos teóricos a través de prácticas que se realicen en diversos ámbitos laborales, como: empresas privadas, dependencias públicas, instituciones educativas, de salud y culturales, laboratorios, entre otros centros de trabajo, logrando con esto darle identidad, así como delimitar y enriquecer la visión del campo profesional.”1 

Dentro del área de Ciencias Sociales y Humanidades estos espacios representan una oportunidad para que los alumnos fortalezcan su formación, ya que contemplan la preparación académica recibida en las aulas y les permiten familiarizarse con las situaciones reales que se presentan en el ámbito laboral.

Objetivos generales

· Poner en contacto directo a los estudiantes con los ámbitos de desempeño profesional.

· Vincular los conocimientos teóricos y prácticos adquiridos en la Universidad con la práctica productiva.

· Poner al estudiante en contacto con la realidad laboral, de manera que le permita tener una visión más precisa de su actividad profesional.

· Dar la posibilidad de que el medio laboral aprecie el potencial de los estudiantes universitarios y sean considerados como la mejor opción en futuras contrataciones.

· Enriquecer el currículo de los estudiantes.

· Promover en los estudiantes valores de responsabilidad, disciplina y calidad.

· Establecer vínculos entre el Centro de Ciencias Sociales y Humanidades con el sector productivo de la entidad.

Requisitos

Para poder realizar las prácticas profesionales el estudiante deberá contar como mínimo, con el 50% de los créditos de la licenciatura cubiertos. El periodo de prácticas no podrá ser menor a 10 semanas ni mayor de un año y deberá realizarse en horarios máximo de 8 horas por día, para cumplir el total de 160 horas indispensables para esta actividad, que representan 10 créditos curriculares.

Características

· Para cada espacio temático habrá un docente responsable, preferentemente el que en el momento de realización de las prácticas imparta la unidad de aprendizaje relacionada y vincule ambos espacios en la planeación didáctica para la realización de productos de aprendizaje para la evaluación.

· Las prácticas profesionales se evaluarán con productos de aprendizaje ligados a estas unidades de aprendizaje y se reportarán a la administración escolar como Acreditada o No Acreditada, conforme a los criterios establecidos en los programas respectivos. 

· Para lo estudiantes que no acrediten estos espacios curriculares, la única forma de recuperación será el cumplimiento total del programa establecido para la cantidad de horas señaladas.

· Para el seguimiento y registro académico-administrativo de los programas específicos de desempeño de prácticas profesionales, se observará lo dispuesto en los lineamientos generales de la institución y particulares del área a que pertenece nuestro programa.

3.9  Integración del servicio social

Es necesario que la organización que realiza la Administración Central sobre este apartado, considere los siguientes elementos necesarios para el desarrollo de este Programa Académico:

· El servicio social se incorpora al curriculum, a cuyo espacio curricular obligatorio se le asignan 15 créditos por acuerdo interno de la UAN; el tipo de unidad didáctica curricular es práctica social, lo cual brinda orientación metodológica al docente responsable de dicha unidad de aprendizaje y a sus estudiantes.

· Deberá realizarse por el estudiante de manera obligatoria, a partir del momento en que haya cumplido por lo menos el 75% del total de créditos del programa.

· La instancia responsable del Servicio Social de la UAN requiere establecer los convenios con las organizaciones educativas sugeridas por el Consejo del Programa, a fin de que se permita el servicio social de los estudiantes de la Licenciatura en Comunicación y Medios. 

· Los lugares de asignación para la realización del Servicio Social, a diferencia de las prácticas profesionales, no privilegiará la vinculación con el mercado laboral, sino que se orientará al desempeño de actividades de beneficio colectivo encaminadas a la solución de problemas sociales, preferentemente en ámbitos no institucionalizados donde el estudiante pueda desplegar su formación axiológica y de toma de conciencia crítica.

· El seguimiento y evaluación del Servicio Social por los estudiantes, es necesario se lleve a cabo por un docente asignado como responsable de este espacio curricular, considerada una Unidad de Aprendizaje.

· Al igual que las prácticas profesionales, el Servicio Social se declarará como Acreditado o No Acreditado ante la Administración Escolar, cuando el estudiante haya cubierto las 480 horas obligatorias del mismo y haya presentado las memorias respectivas, con los requisitos de forma y fondo previamente acordados.

         El procedimiento y los requisitos académico-administrativos para la asignación, seguimiento y acreditación de la conclusión del servicio social, será el que marquen los lineamientos institucionales en lo general, y los del área en lo particular. 
3.10 Estrategias para la titulación

A fin de que el estudiante de la licenciatura pueda obtener su título, es necesario que cubra los siguientes requerimientos:

· Cumplir con el 100% de los créditos establecidos.

· Cubrir el Servicio Social y las Prácticas Profesionales establecidas.

· Cumplir con alguna de las modalidades de titulación señaladas oficialmente. 

El estudiante podrá titularse a través de una de las siguientes modalidades:

· Tesis: Consiste en una investigación aplicada en el ámbito de la comunicación. Debe exponer de manera adecuada los elementos teóricos, metodológicos y técnicos del trabajo. El sustentante presentará y defenderá su tesis en sesión pública ante un jurado calificador designado por la Coordinación del programa. Al seleccionar esta opción, el pasante debe registrar el anteproyecto o protocolo de tesis en la Coordinación.

· Propuesta pedagógica o metodológica. El estudiante deberán presentar un trabajo que contenga una propuesta pedagógica o metodológica para mejorar las estrategias de enseñanza empleadas en el programa de la licenciatura, o bien una estrategia para mejorar el desarrollo de la comunicación en un área o específica. La propuesta deberá ser expuesta y defendida ante un jurado nombrado por la Coordinación del programa.

· Reporte de experiencia laboral. Será posible para los pasantes que tengan al menos dos años en el ejercicio de la profesión. Deberán presentar un trabajo que contenga un análisis de la experiencia labora y ofrezca soluciones teóricas o prácticas para la solución de problemas detectados en su labor profesional, o bien una propuesta de mejoras a los sistemas de comunicación existente en su centro de trabajo. La propuesta deberá ser expuesta y defendida ante un jurado nombrado por la Coordinación del programa.

· Titulación por promedio. Esta opción será factible para los pasantes que hayan obtenido un promedio global mínimo de 95, sin haber reprobado alguna asignatura en una evaluación ordinaria, y haber cursado la licenciatura en un lapso no mayor de cinco años.

· Premio por investigación desarrollada. El estudiante podrá titularse si recibió una distinción estatal o nacional por realizar alguna investigación enfocada a la comunicación,  ya sea de manera individual o grupal. 

· Por estudios de maestría. El egresado podrá obtener su titulación al presentar un avance de al menos el 50% de créditos aprobados en estudios de maestría. Para ello el programa de posgrado debe pertenecer al Padrón de Excelencia reconocido a nivel nacional.

4.  Plan de estudios

4.1 Estructura formativa

La licenciatura se desarrolla en el sistema escolarizado. El modelo académico en el cual se sustenta parte de los planteamientos emanados de la Reforma Universitaria. 

La licenciatura abarca tres unidades didácticas: formación básica (que abarca al Tronco Básico Universitario y al Tronco de Área), formación disciplinar y formación profesional y optativa. Esta última incorpora una salida terminal, un área de asignaturas optativas, así como las prácticas profesionales y el servicio social. 

Para acreditar la licenciatura el estudiante debe cubrir un mínimo de 380 créditos. El crédito es la unidad de medida del trabajo académico y su aplicación se basa en los planteamientos emanados del Documento Rector para la Reforma Académica, el cual establece que debe existir un equilibrio adecuado entre los espacios de las unidades didácticas.


Con base en el Acuerdo No. 279 de la Secretaría de Educación Pública la asignación de los créditos a cada curso se basa en las horas de docencia u horas aula (teoría y práctica) y en las horas de trabajo o estudio independiente. Los créditos establecen una relación entre el tiempo presencial del estudiante en relación con cada curso y el tiempo independiente de la Universidad, de tal manera que cada hora de trabajo presencial en curso supone al menos una hora de trabajo independiente. 

4.1.1   Área de formación básica 

4.1.1.1  Tronco Básico Universitario (TBU)

Con los cursos propuestos en este nivel, se pretende que el estudiante adquiera conocimientos y desarrolle conocimientos que contribuyan a su formación como sujetos críticos, creativos, forjadores de soluciones viables y responsables a problemas de su entorno y que le permitan su integración social “en un contexto culturalmente determinado”, por lo que incluye cursos  que abordarán algunos problemas del mundo contemporáneo, el desarrollo de habilidades del pensamiento y para el aprendizaje significativo y autónomo, capacidades de comunicación y uso adecuado de lenguajes, habilidades y destrezas para la utilización de la tecnología computacional, por su importancia para la comunicación y la gestión de información.


Dichos conocimientos (cognitivos, técnicas, metodologías y actitudes), son comunes y básicas a todos los estudiantes, a los diversos campos profesionales y áreas de conocimiento, ya que son las indispensables para el estudio de una profesión y su carácter holítistico, al incluir los cuatro tipos de saberes y capacidades mencionadas, contiene elementos para su aplicación integrada y de reflexión en torno al aprendizaje.

Las asignaturas comprendidas en esta área son las siguientes:

1. Desarrollo de habilidades del pensamiento

2. Tecnologías de la comunicación y gestión de información

3. Sociedad e identidad universitaria

4. Lenguaje y pensamiento matemático


5. Lengua extranjera (Inglés)


4.1.1.2   Tronco Básico del Área de Humanidades (TBA)

El tronco de área está encaminado al abordaje de los conocimientos teóricos y metodológicos de iniciación al estudiante de una licenciatura y comunes a las opciones formativas de un área académica.


El área de Ciencias Sociales y Humanidades está conformado por los programas de licenciatura en Derecho, Ciencias de la Educación, Psicología Educativa, Comunicación y Medios, Ciencias Políticas y Filosofía.


Los programas de esta área se reúnen en torno al hombre, que es concebido como un ser complejo y multidimensional, inmerso en una sociedad dinámica y competitiva que obliga a la adquisición de habilidades y conocimientos, y a sembrar en futuras generaciones nuevas oportunidades de convivencia social. A partir de lo anterior se pretende que el estudiante reconozca su realidad desde esta perspectiva a través de siete asignaturas:

1. Desarrollo económico, político y social de México

2. Desarrollo económico, político y social del mundo

3. Ética

4. Fundamentos teóricos y metodológicos de la investigación

5. Introducción a la epistemología

6. Introducción a la sociología

7. Estadística descriptiva

4.1.2    Área de formación disciplinar

El estudiante obtendrá conocimientos teóricos y metodológicos para analizar el campo de la comunicación desde una perspectiva social y desde el contexto económico, político y social en el que se desenvuelve. Asimismo, obtendrá conocimientos y habilidades para diseñar, producir, realizar y evaluar producciones escritas, audiovisuales y multimedia, adecuadas a los lenguajes de los diferentes medios de comunicación y a las distintas audiencias. Aprenderá las técnicas periodísticas. Además, obtendrá conocimientos teóricos y metodológicos para analizar e investigar los procesos comunicativos, los medios de comunicación y sus efectos sociales. 


La formación disciplinar abarca dos fases: la primera se enfoca hacia una formación profesionalizante en general, mientras la segundo se orienta a una formación especializada a través de distintas salidas terminales.

El área profesionalizante está estructurado alrededor de tres ejes curriculares: comunicación y cultura, procesos comunicativos, tecnologías de la información y la comunicación.

Comunicación y cultura: Pretende construir una perspectiva crítica y reflexiva de la realidad en que se desarrollan los procesos comunicativos, fundamentada en bases históricas, sociológicas, psicológicas y filosóficas que le permitan al estudiante comunicar e informar con solidez y efectividad. Las asignaturas correspondientes son:

· Historia de la cultura

· Literatura

· Cultura y comunicación

· Desarrollo de los medios de comunicación

· Impacto de las tecnologías de Inf. y Com.

· Psicología y comunicación

· Legislación de los medios de comunicación en México

· Ética de la comunicación

· Apreciación cinematográfica

· Administración de proyectos de comunicación

Procesos comunicativos: Este eje proporcionará al estudiante la comprensión de las bases teóricas y conceptuales que explican y promueven la comunicación; así como los elementos necesarios para la formación en investigación de la comunicación. Las asignaturas que la integran se enlistan a continuación:

· Habilidades comunicativas

· Fundamentos teóricos de la comunicación

· Semiótica

· Mercadotecnia

· Investigación en comunicación

· Estadística inferencial

· Seminario de investigación

· Proyectos de titulación 

· Seminario de titulación 

· Introducción a la comunicación

Producción: El estudiante podrá adquirir las técnicas y habilidades para la producción de mensajes en medios impresos, en la radio, la televisión e Internet. Las siguientes son las asignaturas correspondientes:

· Géneros periodísticos informativos


· Géneros periodísticos interpretativos

· Géneros periodísticos de opinión

· Fotografía

· Comunicación audiovisual

· Producción en radio

· Producción en video y televisión 

· Edición de video digital

· Guionismo

4.1.2.1  Salidas u opciones terminales

Son áreas de especialización que le permitirán al estudiante apreciar el alcance y posibilidades de la práctica profesional, y desarrollar su capacidad para profesionalizarse en un área particular de la comunicación. De acuerdo a las características de la entidad y al estado actual de la disciplina se consideran como posibles salidas terminales las siguientes: Comunicación turística, Comunicación educativa y Comunicación organizacional. Asimismo se contempla a futuro la necesidad y posibilidad de desarrollar y reemplazar algunas opciones terminales por nuevas  posibilidades como medios de comunicación y género, comunicación emocional, comunicación política y comunicación regional.

La existencia de estos diversos espacios de formación responde a la necesidad de diversificar las opciones terminales a fin de responder de mejor manera a la demanda laboral. La oferta de estas salidas depende de la capacidad de atención de la propia universidad (infraestructura, docentes, recursos materiales, etc.), así como de la disposición que muestren los propios estudiantes. Se considera conveniente ofrecer dos salidas terminales para las primeras generaciones de estudiantes, e ir ampliando su número conforme se consolida la licenciatura.

Ya que las salidas terminales pretenden integrar tanto los conocimientos teóricos, metodológicos y prácticos, cada una de ellas incluye  asignaturas obligatorias de orientación teórica, metodológica y práctica. Cada salida terminal contempla un mínimo de 30 créditos para su desarrollo. El conjunto de salidas terminales que se ofrecen en cada ciclo escolar quedan integradas dentro de un espacio denominado “Comunicación aplicada”.

4.1.3   Área de formación optativa
Respecto a las asignaturas optativas, el estudiante debe seleccionar las que sean apropiadas para cubrir el número de créditos requeridos en esta sección: 30 créditos como mínimo. Existen tres tipos de asignaturas optativas:

a) Optativas de la licenciatura. Corresponden a las asignaturas propuestas por el propio programa educativo.

b) Optativas generales. Aquellas que apoyan de manera general la formación profesional. En este bloque se aceptarán cursos de idiomas, informática y los vinculados a actividades artísticas (teatro, danza, etc.) Los cursos podrán pertenecer a escuelas o áreas de la Universidad o fuera de ella, siempre y cuando estén reconocidos por la SEP.

c) Optativas del Área de Sociales y Humanidades. Son las materias que se ofertan como disciplinares por el reto de los programas académicos que conforman el Área (Filosofía, Ciencia Política, Ciencias de la Educación, Derecho y Psicología). 

4.2 Cuadro de Unidades de Aprendizaje

A continuación (Tabla No. 1) se expone un listado de las asignaturas incluyendo las horas teoría, horas práctica, trabajo independiente y número de créditos.

Tabla 1

Listado de asignaturas del programa
Tronco Universitario







Asignaturas
Horas docencia
Trabajo
Créditos

 
Teoría
Práctica
Independ.
 

Lengua extranjera (Inglés) 
2
1
2
5

Tecnologías de la comunicación y gestión de información
1
2
3
6

Lenguaje y pensamiento matemático
1
2
3
6

Sociedad e identidad universitaria
2
1
3
6

Desarrollo de habilidades del pensamiento
1
1
3
5

Totales
7
7
14
28

Tronco del Área de Sociales y Humanidades







Asignaturas
Horas docencia
Trabajo
Créditos

 
Teoría
Práctica
Independ.
 

Fundamentos teóricos y metodológicos de la investigación
2
1
3
6







Introducción a la epistemología
3
1
3
7

Desarrollo económico, político y social mundial
2
1
3
6

Ética
2
1
3
6

Estadística descriptiva
1
2
3
6

Introducción a la Sociología
3
1
2
6

Desarrollo económico, político y social de México
1
1
4
6

Totales
14
8
21
43

Formación disciplinar







Asignaturas
Horas docencia
Trabajo
Créditos

 
Teoría
Práctica
Independ.
 

Introducción a la comunicación
2
1
3
6

Fundamentos teóricos de la comunicación
3
1
4
8

Habilidades comunicativas
1
2
3
6

Semiótica
2
2
4
8

Estadística inferencial
2
1
3
6

Investigación en comunicación
2
2
4
8

Seminario de investigación
1
3
6
10

Mercadotecnia
2
2
4
8

Cultura y comunicación
2
2
4
8

Desarrollo de los medios de comunicación en México
3
1
4
8

Ética de la comunicación
1
2
3
6

Legislación de los medios de  comunicación en México
3
1
4
8

Administración de proyectos de comunicación
2
2
4
8

Impacto de las tecnologías de la información y comunicación
2
2
4
8

Psicología y comunicación
2
2
4
8

Apreciación cinematográfica
2
2
4
8

Literatura
2
1
3
6

Historia de la cultura
2
1
3
6

Géneros periodísticos informativos
2
2
4
8

Géneros periodísticos interpretativos
2
2
4
8

Géneros periodísticos de opinión
2
2
4
8

Fotografía
2
2
4
8

Comunicación audiovisual
2
2
4
8

Producción en radio
1
3
4
8

Producción en video y televisión
1
3
4
8

Edición de video digital
1
3
4
8

Guionismo
1
2
3
6

Proyectos de titulación
2
2
6
10

Seminario de titulación
2
2
6
10

Totales
54
55
115
224

La estructura de las salidas terminales queda de la siguiente manera:


Créditos
Clave

Unidad de aprendizaje teórica 
10
CHCM-400

Unidad de aprendizaje metodológica
10
CHCM-401

Unidad de aprendizaje práctica
10
CHCM-402

A partir del listado de asignaturas, la Tabla 2 expone un concentrado de los créditos del programa educativo.

Tabla 2

Concentrado de créditos por Unidad Didáctica.

Unidad Didáctica
Créditos

Formación básica (Tronco Básico Universitario y Tronco de Área)
71

Formación disciplinar
224

Formación terminal (Comunicación aplicada) 
30

Formación optativa
30

Prácticas profesionales
10

Servicio social
15

Totales
380


La Tabla 3 expone el mapa curricular del programa educativo.

Tabla 3

Mapa curricular

Áreas
Asignaturas
Créditos

Formación Básica
Tronco Básico Universitario
Lengua extranjera
Tecnologías de la Com. y gestión de Información
Lenguaje y pensamiento matemático
Sociedad e dentidad universitaria
Desarrollo de Hab. del pensamiento
73


Tronco de Área
Desarrollo Econ., Pol., y Soc. de México
Desarrollo Econ., Pol., y Soc. mundial
Ética
Fundamentos Teóricos y Metod. de la investigación
Introducción a la epistemología




Introducción a la sociología
Estadística descriptiva
 
 
 


Formación Disciplinar
Eje     Procesos comunica-tivos
Habilidades comunicativas
Introducción   a la comunicación
Fundamentos teóricos de la comunicación
Semiótica
Mercadotecnia
74



Investigación en comunicación
Estadística inferencial
Seminario de investigación
Seminario de titulación I
Seminario de titulación II



Eje Comunica-ción y cultura
Historia de la cultura
Literatura
Cultura y comunicación
Desarrollo de los medios de comunicación en México
Impacto de las tecnologías de Inf. y Com.
74



Psicología y comunicación
Legislación de los medios de Com. en México
Ética de la comunicación
Apreciación cinematográfica
Admon. de proyectos de comunicación



Eje Producción
Géneros periodísticos informativos
Géneros periodísticos interpretativos
Géneros periodísticos de opinión
Fotografía
Comunicación audiovisual
70



Producción en radio
Producción en video y TV
Edición de video digital
Guionismo
 


Formación profesional y optativa
Salida terminal                    (30 créditos)
Asignaturas optativas      (30 créditos)
Prácticas profesionales  (10 créditos)
Servicio social           (15 créditos)
85

4.3 Trayectorias académicas para los estudiantes

Como se expuso en los apartados anteriores, el plan de estudios está dividido en tres bloques, el primero representa al tronco básico (universitario y de área); el segundo lo constituye la formación disciplinar y el tercero es la formación terminal libre que corresponde a asignaturas optativas, las prácticas profesionales y el servicio social. 


Tanto la formación básica como el área disciplinar constituyen la formación inicial que todo estudiante de la licenciatura debe tener, independientemente de la formación terminal que curse, de ahí que la mayoría de las asignaturas de estos bloques se cursen con anticipación a la formación terminal.


La licenciatura en general está contemplada en 8 semestres. La formación básica se encuentra distribuida en los dos primeros semestres de la carrera, aunque es posible cursar las asignaturas correspondientes inclusive en el tercer semestre. Para los propósitos del proyecto es conveniente que el estudiante tenga aprobada la formación básica antes de iniciar el cuarto semestre de la licenciatura.

El área disciplinar inicia desde el segundo semestre y la mayoría de sus asignaturas se cursan entre el tercero y sexto semestre, aunque algunas asignaturas se cursan en el séptimo y octavo semestres. Finalmente la formación terminal se realiza en el último ciclo de la carrera. 


A fin de darle flexibilidad, el plan de estudios carece de una seriación forzosa para la acreditación de las asignaturas; sin embargo se considera que, para lograr el mejor aprovechamiento, los estudiantes deben seguir la continuidad tal y como la sugiere la programación establecida en el mapa curricular.

Los estudiantes podrán cursar asignaturas de otras unidades académicas, siempre y cuando no tengan equivalente en la licenciatura, aunque quedan registradas como optativas. 

5.  Planta académica

Los docentes constituyen uno de los aspectos fundamentales para conformar un programa académico de calidad. La práctica docente en la clase, en las asesorías, tutorías y en el trabajo colegiado influye significativamente en la vida académica de un programa y por ende en la formación de egresados competentes.

5.1 Perfil deseable del docente

El perfil necesario para la labor docente dentro de la licenciatura en Comunicación y Medios responde a las características propias del programa, así como de las unidades didácticas. Por una parte, el bloque correspondiente al Tronco Básico Universitario requieren de profesores formados en diversas disciplinas, de tal forma que contribuyan al desarrollo integral de los universitarios, mientras que el Tronco de Área demanda profesores formados en las Ciencias Sociales. 


El área disciplinar requiere de docentes que fortalezcan los tres ejes curriculares de la licenciatura. De ahí que requiere de la incorporación de profesores que vitalicen el sustento cultural y humanista del eje “Cultura y Comunicación”. Asimismo necesita de profesionales egresados de  licenciaturas de comunicación, quienes deben soportar la dimensión teórica y metodológica del programa a través del eje “Procesos comunicativos”. Finalmente debe integrar personal con experiencia profesional en el manejo de las técnicas, lenguajes y medios de comunicación, para consolidar el eje correspondiente a las “Tecnologías de la comunicación e información”.

Se considera necesario que el cuerpo docente esté integrado por profesionales docentes con título académico; en caso de las materias de enfoque técnico por personas que por su reconocimiento y/o experiencia en el campo, se les considere capacitadas para impartir la enseñanza.


Para la licenciatura es fundamental que la planta docente esté comprometida académica y profesionalmente, asimismo que esté dispuesta a la actualización permanente. Se debe tener presente que la capacitación constante tanto en el aspecto andragógico como disciplinar, nos acercará a los nuevos paradigmas educativos.


Por otra parte, la labor del docente se enriquece en la medida que se desarrolle en un ambiente colaborativo y se deja a un lado el trabajo individual. De ahí que sea esencial la formación de cuerpos académicos como equipos de profesionales que con sus aportes conjuntos puedan tener una visión más completa de la Comunicación.

5.2 Trabajo colegiado (Academias y Cuerpos Académicos)

La conformación de los cuerpos académicos debe responder a las necesidades de consolidación del programa tanto en el área académica, de investigación y extensión. De esta manera el trabajo colaborativo podrá beneficiar tanto al progreso del programa como al desarrollo profesional de los profesores.


De acuerdo a los ejes curriculares que delimitan el programa académico (comunicación y cultura, procesos comunicativos y tecnologías de la comunicación y de la información), se considera conveniente generar, al menos cuerpos académicos que permitan desarrollar y mejorar los programas de asignatura, así como impulsar la investigación y la producción. Las principales problemáticas que se requieren abordar a través del trabajo colegiado son las siguientes:

Qué implicaciones tiene la comunicación como proceso cultural
Orientada a promover el análisis de los procesos comunicativos generados tanto a nivel local como nacional, enmarcados dentro del contexto histórico-cultural en que se generan.

Cómo se desarrolla la disciplina en la región
Enfocada al desarrollo de la investigación del estudio de la comunicación, fundamentalmente a nivel local (debido a la carencia de información sistematizada al respecto).


Los cuerpos académicos se irán desarrollando a partir de la incorporación de docentes con perfil deseado y de la conformación de líneas de investigación propias del programa educativo.


Cabe aclarar que la licenciatura se apoya en cuerpos académicos externos al programa, sobre todo en lo que respecta al desarrollo de los programas correspondientes al Tronco Básico Universitario y al Tronco de Área.

6.  Sistema de evaluación

Este aspecto es trascendental en todo sistema de enseñanza-aprendizaje y refleja en gran parte el tipo de modelo educativo que rige a una institución. En la licenciatura en Comunicación y Medios se considera que la evaluación debe aplicarse en diversas áreas y niveles. Por una parte es necesario promover la evaluación del aprendizaje y por otra la evaluación de los procedimientos y del modelo educativo.


La evaluación de los procedimientos y del modelo educativo corresponderá a las determinaciones derivadas de los organismos nacionales acreditados, tanto en el aspecto administrativo y normativo, como en el aspecto académico. 

6.1 De los aprendizajes

Para la evaluación del aprendizaje, en concordancia con los lineamientos institucionales, será pertinente contar con mecanismos que permitan hacer una evaluación diagnóstica de los conocimientos iniciales de los alumnos y posteriormente llevar a cabo una evaluación formativa. Esta última integra mecanismos que se aplican en diversos momentos del proceso de enseñanza-aprendizaje y trata de cubrir dos áreas: por una parte valorar los conocimientos alcanzados y el nivel potencial al que ha llegado el alumno, y por otra detectar las fallas en el proceso a fin de corregirlas o adecuarlas a las necesidades y condiciones de los estudiantes y de la situación de aprendizaje.


De acuerdo a las políticas institucionales de evaluación, la acreditación de las asignaturas requiere del 80% de asistencias del estudiante y la obtención de una calificación mínima de 60. Entre los criterios que pueden tomarse en cuenta en la evaluación se encuentran el portafolio, la participación, resolución de problemas, elaboración de ensayos, la elaboración de productos,  el examen de conocimientos y los propuestos por las Academias. La calificación final del alumno estará integrada por un mínimo de 4 de los criterios anteriores y ninguno será mayor del 50%.


El Departamento de Evaluación de la Universidad será la instancia encargada de coordinar y regular las estrategias generales de acreditación y evaluación.

6.2 Plan de Estudios
La evaluación del programa educativo está contemplada en dos dimensiones: una de carácter interno y otro externo. La evaluación interna o autoevaluación está dirigida por el equipo de docentes encargados al diseño del plan de estudios, y en ella deben participar la planta docente, administrativa y estudiantes. En su momento se incorporarán también egresados de la licenciatura. Los criterios que se tomarán en cuenta son los siguientes:

· Congruencia interna del proyecto

· Pertinencia del programa académico

· Vigencia

· Viabilidad

· Fundamentación

Se considera apropiado la revisión del plan de estudios cada dos años con la colaboración de todos los actores que participan, tanto en su operación como en los destinatarios: coordinación del programa, docentes, cuerpos colegiados, estudiantes y egresados. La actualización o tiempo de revisión integral del plan de estudios será cada cuatro años; sin embargo, los cambios menores serán reportados cada dos años. 

6.3 Del desempeño docente
La evaluación de la docencia toma en cuenta el desempeño del docente, la producción y difusión académica. Para ellos se aplicará semestralmente la encuesta denominada “Opinión de los estudiantes sobre el desempeño del personal docente”. El diseño y aplicación periódica de la encuesta se efectuará en coordinación con la instancia universitaria encargada del desarrollo del profesorado. Los indicadores se exponen a continuación:

1. Asistencia a clases.

2. Cumplimiento adecuado de los horarios.

3. Accesibilidad fuera de horas de clase.

4. Difusión del programa y criterios de evaluación de la unidad de aprendizaje al inicio del curso.

5. Cumplimiento del programa de la unidad de aprendizaje.

6. Preparación de las clases.

7. Claridad en la exposición.

8. Correspondencia entre los exámenes y el contenido del programa.

9. Contestar con precisión a las preguntas de los estudiantes.

10. Promover la discusión en clase.

11. Favorecer la participación de los alumnos.

12. Promoción de actividades extraclase para complementar el aprendizaje.

13. Respeto hacia los estudiantes.

14. Empleo de materiales útiles en la asignatura.

15. Promover la autoevaluación de los estudiantes.

16. Calidad del trabajo en general.

Para determinar los juicios de valor se emplearán los siguientes niveles:

1
Nunca

2
Deficiente

Rara vez

Regular

3
A veces

Bien

4
Generalmente

Muy bien

5
Siempre

Excelente


El procesamiento de la información se lleva a cabo en coordinación con la Dirección de Desarrollo del Profesorado y los resultados se darán a conocer a los profesores, acompañados de un comentario que puede versar de tres maneras:

a) No requiere modificación de la práctica docente.

b) Requiere modificar ciertos aspectos de la práctica docente (indicando los elementos a reconsiderar).

c) Requiere modificar la mayoría de los aspectos (indicando los elementos a reconsiderar).
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